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مجموعه مقالات
 همايش حوزه، رسانه و ارتباطات

به کوشش 
روح‌الله عباس‌زاده



سخن ناشر
ــات،  ــدن ارتباط ــر جهاني‌ش ــامي و در عص ــکوهمند اس ــاب ش ــروزي انق ــا پي ب
پرســش‌ها و چالش‌هــاي نوينــي در حــوزه علــوم انســاني فــرا روي انديشــمندان 
ــوار  ــئوليت دش ــته از مس ــي برخاس ــه نوع ــه ب ــه هم ــت ک ــرار گرف ــلمان ق مس
ــنت  ــن و س ــه دي ــدي ب ــه پاي‌بن ــي ک ــت؛ دوران ــر اس ــن عص ــت در اي حکوم
در مديريــت همه‌جانبــه کشــورها بســيار چالش‌برانگيــز مي‌نمايــد. ازايــن‌رو 
مطالعــات و پژوهش‌هــاي بــه‌روز، جامــع، منســجم و کاربــردي در حــوزه 
ــه‌هاي  ــت انديش ــق و اصال ــي و عم ــر جهان ــاي معتب ــاس معياره ــر اس ــن، ب دي
ــي  ــري و تربيت ــات فک ــري از انحراف ــت و جلوگي ــروري اس ــته و ض ــاب، بايس ن
پژوهنــدگان حــوزه ديــن، مهــم و مــورد عنايــت تمامــي بنيان‌گــذاران ايــن شــجره 
طيّبــه، به‌ويــژه معمــار بــزرگ انقــاب اســامي، امــام خمينــي& و مقــام معظــم 

ــد. ــی( مي‌باش ــه العال ــري)دام ظل رهب
ــر و در  ــالت خطي ــن رس ــق اي ــراي تحق ــة« ب ــي| العالمي ــة المصطف »جامع
ــر  ــه و نش ــي ترجم ــز بين‌الملل ــدي| »مرک ــاب محمّ ــارف ن ــر مع ــير نش مس

ــت. ــرده اس ــيس ک ــي|« را تأس المصطف
در پايــان لازم مي‌دانيــم تــاش همــه عزيزانــي را کــه در نشــر ايــن کتــاب ســهمي 
داشــته‌‌اند, ســپاس گــزارده، اربــاب فضــل و معرفــت را بــه يــاري بخوانيــم تــا مــا 

ــد ســازند. ــش بهره‌من را از ديدگاه‌هــاي ســازنده خوي

مرکز بين‌المللي 				  
				 ترجمه و نشر المصطفي|  
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  مقدمه

مذاهب  و   نيه د ي که در سا   ييها گسترش رسانه  و   امروزه با توجه به رشد    
 يان بـه نقـش   ي ـم کـه اد   يد توجه داشـته باش ـ    يبا،  کنند يگوناگون حرکت م  

 ، مهـم   نکتـه  اني ـن م يدر ا . اند افتهي دست   ي کنون يها در رسانه انکارناپذير  
 بهره بردن   يه نوع ب و    است يشه اسلام ياستفاده از رسانه در چارچوب اند     

 ي رسـاندن نـدا  يبـرا  و  به نفع اسـلام  ي در دوره کنون   يغي تبل ياز ابزارها 
 ، بـزرگ  اي  ه رسـان  ،حوزه در ذات خودش   . ان است ياسلام به گوش جهان   

 ،ميت حوزه را بـشناس    يم هو ي ما بخواه  يوقت.  بوده است  يالملل  نيب و   ياله
ن فـصل   ي ا .ه است  االله نهفت  يت حوزه دعوت ال   يهو و   م در ذات  يد بدان يبا

 و  کـه فراخـوان   ــ    ل ذات حـوزه   ي ـدل نيهم ـ  بـه  ؛ز حوزه است  يمم و   مقوم
 ـگر است دعوت  ه حـوز هامـروز .  رسـانه اسـت  هرنـد يکارگ هب و يا  رسانه 

ارد دم  يرمـستق يغ و   ميمـستق ارتبـاطي   ا  ي دن ه است که با هم    يقتيه حق يعلم
 ييفرودهـا و د به رغم فـراز    يابي ي درم ،ديخ ملاحظه کن  يدر گذر تار  چنانچه  

 يريکارگ هبدر  يت اثرگذاري حوزه هو،ميها شاهد هست    خ حوزه يکه در تار  
 يهـا تجل ـ    خ حـوزه  يدر تار  و   داشته يفراخوان و    دعوت ي ابزارها برا  ههم
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 يبه معنا ( در حوزه    ير هم شاهد تحولات   ي اخ يها  در دهه . دا کرده است  يپ
ت ي ـهو و   لتن اصـا  يکه ا گيرد    را در بر مي    يي نهادها هم که هم  يهست) عام

در حقيقـت  . اهـداف حـوزه هـستند    و  يمتعهد به مبان   و   دارند  يرا پاس م  
 رو  ازايـن ،   ما حاكم باشـد    ي در ارتباطات کنون   ،چارچوب اصول دين  بايد  

ان ي م ،ينيغات د ي در تبل  ي ارتباط ياقتضائات الگو  و   ها يژگيبايد تفاوت، و  
شـود    ميشن  ح رو ين توض يبا ا . ق شود يتحق و   يگر بررس يان د ياد و   اسلام

 نـو  ي طرح ـحوزه ارتباطـات در تعامل با بايد ه ي علميها که امروزه حوزه  
ن عرصـه بـا     ي ـ به اصـول آن باشـند تـا در ا          يابيدرصدد دست  و   دراندازند

 يدانـشگاه  و   ي حوزو يفضلا و   گردهمايي استادان . ت گام بردارند  يموفق
خـارج از کـشور      و    فعال در داخل   يفرهنگ و   ي علم ي نهادها يهمکارو  

 ي بـه راهکارهـا    يابي دسـت  ي بـرا  ي، فرصـت  يتعامل علم  و   نظر  براي تبادل   
ن مهـم بـا     ي ـا و    در عرصه رسانه است    ي گسترش ارتباطات حوزو   يعلم

  .شود مي هموارتر ي علميها شي همايبرگزار
  ها ضرورت
 ا چهار رسانه سر   يحداقل با سه    روزانه   مردم   ه که هم  ي کنون هدر دور 

 آنهـا را شـکل      ي از زنـدگ   ي بخش مهم ـ  ،ها  نهارتباط با رسا   و   کار دارند و  
گـاه  يه، جا ي ـ علم ه حوز يعني ينيغ د يد تا نهاد تبل   ينما  ي م يدهد، ضرور   يم

 و  ي علم ـ يهـا   افتـه ين  يز آخـر  ي ـبـا تجه   و   بيابـد ن عرصـه    ي ـ در ا  يمناسب
  .دين مهم برآي اه، از عهديغي تبلهاي روش

هر روز  م  يينما  يشود که ملاحظه م     يتر م   روشنزماني  ن امر   يت ا ياهم
 و  شـود   ي به طور گسترده افزوده م     يمذهب و   يني ضدد يها  بر تعداد رسانه  

 آمارهـا، در    يمطابق برخ .  هستند شي هم رو به افزا    آنها مخاطبان   متأسفانه
کـشور   رمجـاز در  ي غ يا   مـاهواره  هرنديون گ يليش از شش م   يحال حاضر ب  



 ۱۷      مقدمه

ن ي از ا.شود را شامل مي   يا   ماهواره ههزار شبک  هجدهحدود  که  فعال است   
 و  يخراف ـ و   يغ مـذاهب سـاختگ    ي ـصد شـبکه بـه تبل     ي ـتعداد، حـداقل س   

  . مبتذل اختصاص دارنديها پنجاه شبکه به پخش برنامه و ستيدو
اي   رسـانه  و   ، نبرد نـابرابر   ين چالش امت اسلام   يتر  ن عصر مهم  يدر ا 
 يدان آن بـه مـدد فنـاور       ي ـ کـه م   ينبـرد . ه جهان اسـلام اسـت     يغرب عل 
ن يتـر   ، تـا دوردسـت    ي مجاز ياستفاده از فضا   و   جپخش اموا  و   اطلاعات

باعث شده است که خردسالان ما هم، هدف  و افتهينقاط جهان، گسترش 
که بـه عنـوان     بل نام دشمن، ف ما نه به     يحرالبته  . رندي قرار گ  ين نبرد يچن

 ن کودکانمـا  يحت و   با ما  ينيهمنش و   شود  يک ما م  يکاي  دوست وارد خانه  
 را به   ياجتماع و   ي فرهنگ يها، مبان   تقادات، ارزش  اع ههم و   نديگز  يرا برم 
نـه،  يا را يعني برتر جهان    يسه تکنولوژ امروزه  . دهد  ي، هدف قرار م   يآرام

ش از ي آن ب  هاند که درآمد سالان      را سامان داده   يها، ائتلاف   رسانه و   ارتباطات
ره ي ـ خ ين، بـا شـتاب    ين صنعت نو  يا. شود  ين زده م  يون دلار تخم  ي ترل يس

. دهد  يل م يک را تشک  ي و   ستي قرن ب  يها  ن سلاح رقابت  يتر  يلکننده، اص 
 بـا   يبـه زود  نـاخواه     خـواه ورزنـد،    مـي شرفت غفلت   ين پ يکه از ا  کساني  
بنـابراين چنـين انقلابـي       .رو خواهند شـد    هرامون خود روب  يگر پ ي د يجهان
، ي به سبک زندگ   يمسائل اخلاق  و   طلبد  يک ما را به مبارزه م     يکاي يزندگ

شخـصي   يسـاز   دگرگـون  و   ت کودکـان  ي شخـص  يريگ  کلش و   اعتقادات
 ـ  يروابط اجتماع  و   يم شخص يحر و   خانواده اسـت،  ي س ياي ـش از دن  ي را ب

  .هدف قرار داده است
 برنامه  ي به زبان فارس   ،ونيزيا تلو ي يداري د هش از صد رسان   يامروزه ب 

  .شود يها را شامل م  از رسانهيعيف وسيکنند که ط يپخش م
بهتـر  زندگاني   ي انسان معاصر برا   يازهاي به ن  ييگو پاسخما از حوزه،    
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در رد همچنـين حـوزه بايـد    . مي را انتظار دارياحکام اله و   خدا هير سا يز
ق، ي ـ دق يشناس ـ   پس از مخاطب   ،يامت اسلام  و   عي تش ،ه اسلام يشبهات عل 

 اسـتکبار بـا     ينظـام  و   ياس ـي س يهـا   يياروي کنار رو  نيز و   وارد عمل شود  
جنـگ نـرم،     و   يا  رسـانه  و   ي فرهنگ ـ يتمـدن  نبرد   هجهان اسلام، در حوز   

  .نديايها ب ان ارجمند به کمک رسانهيحوزو
 ـ او کـار  اسيمق دهد، ارائهسخني   تواند  مي که يکس امروز«  يالملل ـ نيب
 مـا  يصدا و   دست و   است باز اسلام غيتبل دانيم که يفعلاوضاع    در .است

 بـه  و   رأس در مق حوزه يغيتبل يها  برنامه ديبا رسد،  يم عالم نقاط ياقص به
 کي در ما امروز« .»باشد داشته فرق گذشته با هيعلمهاي    حوزه هيبق آن، تَبع
 مـا  انيز به وجه چيه به  که ميدار قرار يفکر يقيحق کارزار و   جنگ دانيم
ق ي ـار عمي، بـس ي مقـام معظـم رهبـر   هن جمل ـيا(بلکه به سود ماست   ست  ين

 تفکـر  مهمـات  از ماسـت  ازي ـن آنچـه  و   ميشـو  دانيم نيا وارد  اگر .)است
 م،يکن ـ صـرف  و   ميبکـش  روني ـب ياسلام و   ياله معارف يانبارها و   ياسلام
  .»ميبکن را کار نيا ديبا ما که است نيا لهئمس کنيماست؛ ل با برد قطعاً

  :اهداف
  :ديل برگزار گردي به اهداف ذيابي دستيش براين همايا
 يياي ـرهبـر معظـم انقـلاب در پو        و    امـام راحـل    يها   تحقق آرمان  .۱

  ؛ينيغات ديتبل
  ضعف حضور حوزه در عرصه رسانه؛ و ت، نقاط قوتي وضعيي شناسا.۲
حـضور   و   ي بـر آمـادگ    ي مبن ،نيغ د ي تبل ي متول ي هشدار به نهادها   .۳
  گر؛يدهاي  رسانه رسانه با هدف رقابت با هتر در عرص فعال
   رسانه؛ه حوزه در عرصوسيله به ينيات ديادب و د دانشي تول.۴
  ه؛ي علمهحوز و ان اصحاب رسانهيت ارتباط ميتقو و  گسترش.۵
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 ن؛يغ دي در امر تبليا  رسانهيها تي نشان دادن ظرف.۶
ه در جهت استفاده مطلوب از ي علميها طلاب حوزهسازي      توانمند .۷
 ؛يا رسانه و ي ارتباطيابزارها
 محــصولات يابيــارز و نــه نظــارت کامــل، نقــديکــردن زم  فــراهم.۸
 ؛يزانگان حوزو فري از سويا رسانه
 ه در حـوز   يشه اسـلام  ي ـاند و    فکـر  يهـا  اني مخاطبان با بن   يي آشنا .۹
  ارتباطات؛  و رسانه

  ؛يمذهب و يني ضدديا  رسانهيرقبا و سو  هميها  رسانهيي شناسا.۱۰
 ي فرهنگ ي جهت توسعه مرزها   يفرهنگ و   ي علم ي با نهادها  ي همکار .۱۱

  . ديگرنخبگان جوامع  ويشمندان اسلاميان اندي ميجاد پل ارتباطياو 
 شنهادهايپ
ه بـه   يورود حوزه علم  براي   ي فکر يها  رساختيز و   ها  نهيزمايجاد   .۱
 ياخلاق ـ و   يفقه ـ ،يفلـسف  ي مبان متأسفانه.  امري لازم است    رسانه هعرص

 هنوز  يا   ارتباطات رسانه  خصوص  به و   رسانه، ارتباطات  در حوزه حضور
ا ي ـ رسـانه  يريکـارگ  ه در بييها  يل نابسامان يدل نيهم  به ؛ل نشده است  يتکم

 و  ي، فقه ـ يفلـسف نگـاه   . ه در رسـانه وجـود دارد      ينحوه ورود حوزه علم   
 ک منظومـه ي ـ است کـه بـه   ي در معارف اسلامياصلنگرش ، سه   ياخلاق
ن ي ـتـا ا  نيـاز اسـت      مجتهدان آشنا با عرصه رسانه    به  رو   نيا  از ؛انجامد مي

 شـوند   مـي  يري ـگي پ ي که در ايـن محـور      موارد.  انجام شود  يساز  منظومه
  :ند ازا عبارت

  ؛ رسانهيستيرامون چي پيات غنيد ادبيتول) الف
  ؛ آنيکارکردها و  فلسفه)ب
  ؛نيد و  رابطه رسانه)ج
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  .يا رسانه نيا دي يني دهه رساني نظر)د
چگـونگي   ه دربـار  يعلم ـهـاي     ه پـژوهش  ي علم يها  لازم است حوزه  

 و  +مـام راحـل    ا يهـا   دگاهي اجرا شدن د   هنحو و    آن يرسانه، کارکردها 
 مانجـا را  ل رسانه به دانشگاه     ي تبد هدربار) عالي  مدظله( يمقام معظم رهبر  

 رسـانه  و    متخصصان علوم ارتباطات   هار جامع يج آن را در اخت    ينتا و   هندد
  .قرار دهند

ف هنـر   ي ـ هنـر، تعر   ه فلـسف  هن ـيدر زم بايد   هي علم يها  حوزههمچنين  
 ي حرکت ،غيتبل و   در رسانه  استفاده از هنر     هنحو و    آن ي، کارکردها ياسلام
 ييش از سـه دهـه از برپـا        يگذشت ب  داشته باشند؛ زيرا اين مهم با        مستمر

 .است ها کمرنگ شده ، در برخي زمينهي اسلامينظام مقدس جمهور
 امـا   ؛ارتباطات آغاز شده است    و    فقه رسانه  هني در زم  ييها  تلاشالبته  

 يق ـيتطب و   يسـتدلال  ا ياحکام فقه . استنيازمند  همت عالمان بزرگوار    به  
ارتباطـات از منظـر      و    رسانه ين نظام اخلاق  يي تب ، همچنين  رسانه  نهيدر زم 

  .ه استي حوزه علمي کنونيها ستهي از با،نيد
ــا رو و  رســانههل اتــاق فکــر در حــوزيتــشک. ۲ کــرد يارتباطــات، ب

 ي ضـرور  يرمـسلمان امـر   يغ و   با توجه به مخاطبان مسلمان     و   يالملل  نيب
 يگـذار   استيس و   شناسانه   معرفت يها  علاوه بر تلاش  ه  انديشاتاق  . است
هـا در   کي ـتاکت و هـا  مـستمر روش   و   قي ـم دق ي، تنظ ـ يشناس  ندهي بر آ  يمبتن
  .دينما  مييريگي با اقدامات دشمنان در عرصه رسانه را پييارويرو

 در )يمدظلــه العــال( يشات مقــام معظــم رهبــريــ بــا توجــه بــه فرما.۳
شرفت، لازم است   ي پ يـ اسلام   يراني ا ي الگو ي سند راهبرد  هيخصوص ته 

د تـا   شون  يرسانه تدو  و    حوزه ي مسئول، سند راهبرد   ي نهادها يبانيبا پشت 
  .رديان امر قرار گيار متوليب، جهت اجرا در اختيپس از تصو



 ۲۱      مقدمه

شود  ميموجب  گوناگون   يها   به حوزه  يق اسلام يعم و    نگاه جامع  .۴
گيـري          کـار  ، بـه  يتمـدن در نگـاه    . ل شـود  ين تبـد  ي به رسانه د   يهمه زندگ 

 ي در تمـام اجـزا     ي اسـلام  هشي ـ سبب نفـوذ اند    ،مدرن و   يسنتهاي    رسانه
  .شود  مي انسان معاصريزندگ
؛ اسـت نيازمنـد   خـلاق    و   نگـاه فعـال   بـه    رسـانه،    ه ورود به عرص   .۵
کـه ايـن امـر بـه         شـود ز  يد از انفعال در برابر تمدن غرب پره       يبارو    ازاين
 با توجه بـه      نياز دارد؛ بنابراين   تقاضا و   زهياد انگ جيات، ابداع، ابتکار، ا   يادب

 ـ و   ي جهان يها  ر ذائقه ييبا تغ  و   زهيجاد انگ ياصل ا   حرکـت بـه     ،يالملل ـ  نيب
  .ردي صورت پذيمعنو و يني دي متعاليها سمت ارزش

 ـ با ،چهـره اسـتوار بـود      به ن حوزه که بر محور چهره     يشي سنت پ  .۶ د ي
 و  هـا   يژگ ـي و ،يغ سـنت  ي ـتبل و   چهـره  بـه  مدل چهره . دشوروزآمد   و   حفظ
ن روش بـه    ي ـا. شـود   مـي  دهيد کمتر د  ي جد يها   دارد که در مدل    يازاتيامت

 دارد که يمهم و ازات فعاليها، امت تيموقع و ها، محتوا  لحاظ شکل، سوژه  
شرفت ي ـبـا توجـه بـه پ      همچنـين   . بپـردازيم  آنها به   ي نظر صورت  بهد  يبا

 و  ي مـدرن بازسـاز    ي فـضا  چهـره را در    بـه  غ چهـره  يتوان تبل   مي ها،  رسانه
  .روزآمد نمود

مـسلط باشـد     و    امروز آگاه  ي معرفت يايبه جغراف بايد   هي حوزه علم  .۷
 ـ هن قلمرو رقابت در حوز    ي ا . رقابت کنار نماند   هتا از عرص   المـذاهب،   ني ب

 و  مـذاهب الحـادي    و   اديان ييشناسا.  است ي تفکر اله  هريدا و   انيالاد نيب
  .  استين عرصه ضروريدر ا آنهاي الملل بين يکردهايروآشنايي با 

 و ي نظام جامع ارتباطيغ، طراحي تبلهنيها در زم   ن گام يتر  ي از اساس  .۸
رات جوامـع در حـال      يي ـتغ و   هـا    رسانه هنديانداز آ    متناسب با چشم   يغيتبل

  .تحول است
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 دي تول ،تيريس، مد ي رسانه، نقش تأس   هد در عرص  يه با ي علم يها   حوزه .۹
  .رندي خلاقانه در دست گيالملل را به نحو ني در سطح بيرسان اميپو 

 يپژوهش ـ يس مراکز علمي تأس، قمهي علمهشود حوز   يشنهاد م ي پ .۱۰
 سـطوح  ي از مراکـز تخصـص  يک ـي را با عنوان   يارتباطات اسلام  و   رسانه
هـاي     با ارائه آمـوزش    ش قرار دهد تا   ي در دستور کار خو    ،يعال و   متوسط
 ي هرچند کارهـا   .فراهم شود ه رسانه   ان در عرص  ينه ورود حوزو  يزملازم،  
امـا لازم اسـت بـا        ما انجـام شـده    يپژوهشکده صداوس ـ  وسيله  به يمقدمات

  .دشوفراهم ها  تي فعالينه ارتقاي زم، امور صورت گرفتهيشناس بيآس
 يوني ـزي تلو اي  هس شبک ي تأس هنيرود زم   ي انتظار م  يماي از صداوس  .۱۱
 ـيکرديبا رو و هي علمهت حوزيري، با مديني دي مبان هدر حوز   ،يالملل ـ ني ب

  . چندزبانه فراهم آوردصورت به
ــهي زم.۱۲ ــاز ن ــؤثر يس ــضور م ــره و  ح ــد به ــانيمن  و  از کارشناس
 شـامل   ي مل هرسانگوناگون   يها  ه در بخش  ي علم يها  نظران حوزه   صاحب

ر ي ـگ  چشم و    به نحو مطلوب   ،امينظارت پ  و   يريگ  ميتصمي،  د، مهندس يتول
 .فراهم شود

  


