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  مقدمه ناشر
  

ا॥ت ದ ଒ࣥوا৯د  با ਯࣣࡶࢹت عاฮی ਪ୓ی ঍ ଏଷ భتاب ड़ؤ૘०ه ਜอঘ඼່ی ප෉ری دশباඟ໋ان ඼ෙ০انआط ਌ज़ی اఊرات 
کان پوॳش دগد. ऒوا૛ণه ଯد ا೮ ห ࡭ور راই یਖی و علਜอঘ඼່ هૐग़روز جا ଘ ی୓  

  وعلਖی ঍ଽتاب دশباඟ໋ان ඼ෙ০ان،یک ત඼່ت ೰دید ॲغਚی 
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

 "وسركارخانم مهندس فروغ شريعت مداري -سعيد حكيمي نيا مهندس آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
شايسته است از يكايك اين گراميان  وگشته نشر ديباگران تهران منتشر  درما همكاران تلاش  است كه با

  تشكر و قدرداني كنيم.
  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 

با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



 لفؤم مقدمه

وکارها را به کلی تغییر داده و تحولی عظیم در آن به وجود آورده  زندگی در عصر دیجیتال ماهیت کسب

«. چگونه رشد کنیم و دیده شویم»وکارهای نوپای دیجیتالی این باشد که  اصلی کسب سؤالاست. شاید 

به عنوان دنیایی گسترده و  -دانید که حتی با داشتن بهترین محصولات، تا زمانی که در اینترنت  می

دیده نشوید، هیچ درآمد و شهرتی به دست نخواهید آورد و درست قبل از شکوفایی،  -پیچیده 

اما جالب است بدانید در دهکده جهانی رمز و رازهایی وجود دارد که  ،به کلی نابود خواهد شد تجارتتان

ترین رازهای موفقیت  تواند در این رقابت بزرگ شما را پیروز میدان سازد و یکی از بزرگ به سرعت می

 است.« سئو»در تجارت الکترونیک 

دیجیتال »ای از رموز موفقیت در تجارت الکترونیک را تحت عنوانی به نام  اگر بخواهیم مجموعه

که به معنی  Search Engine Optimizationبندی کنیم، بدون تردید از سئو یا  دسته« مارکتینگ

قلب  عنوانتوان به  سازی سایت برای جذب بازدیدکننده از طریق موتورهای جستجو است، می بهینه

های آن  کارگیری درست و اصولی تکنیک که با بهدیجیتال مارکتینگ یا بازاریابی اینترنتی نام برد. چرا

توانید به سرعت به یک برند محبوب در بین کاربران تبدیل شوید و درآمدی کسب کنید که نظیر  می

 آن را تاکنون ندیده باشید!

ترین کتابی است که تاکنون در این زمینه به رشته  املک« دکترای سئو»توان گفت، کتاب  ت میأبه جر

 کاملاًهای تئوری و آکادمیک، بلکه  ها نه تنها برگرفته از آموزش درآمده و تمامی نکات و آموزش تألیف

افزاید  این بر ارزشمندی و خاص بودن کتاب می قطعاًبه تجربیات عملی و چندین ساله آمیخته شده که 

سازد. امیدواریم از خواندن این  تان هموارتر می وکار اینترنتی و مسیر موفقیت شما را جهت رشد کسب

شویم  وکار آنلاین خود باشید. همچنین خوشحال می کتاب لذت برده و به سرعت شاهد پیشرفت کسب

مایل به اشتراک تجربیات خود پس از مطالعه کتاب، از طریق و یا ت سؤالدر صورت داشتن هرگونه 

 های ارتباطی زیر با ما در ارتباط باشید: پل

f.shariatmadari@ut.ac.ir 

saeed.hakimi1995@gmail.com 

www.MihanLearn.net 
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