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منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه حمد و سپاس ايزد 

ارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي دانشگاهي، علوم پايه و 

ر عهده هايي هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه ب به ويژه علوم كامپيوتر و انفورماتيك گام

  داريم، مؤثر واقع شويم.

گستردگي علوم و توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات اساسي 

چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه نياز به منابع مختلف از جمله كتاب را به 

  نمايد. رساني، بيش از پيش روشن مي لاعترين راه دستيابي به اطلاعات و اط ترين و راحت عنوان قديمي

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري جمعي از اساتيد، 

مؤلفان، مترجمان، متخصصان، پژوهشگران، محققان و نيز پرسنل ورزيده و ماهر در زمينه امور نشر 

ع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و هاي مستمر خود براي رف درصدد هستند تا با تلاش

  با كيفيت مناسب در اختيار علاقمندان قرار دهند.

و تلاش  "سعيد حكيمي نيا -مهندسان فروغ شريعتمداري"كتابي كه در دست داريد با همت 

ي جمعي از همكاران انتشارات ميسر گشته كه شايسته است از يكايك اين گراميان تشكر و قدردان

  كنيم.

  زهره قزلباش كارشناسي و نظارت بر محتوا:

نمايد با مراجعه به آدرس  پژوه گرامي درخواست مي در خاتمه ضمن سپاسگزاري از شما دانش

dibagaran.mft.info  (ارتباط با مشتري) فرم نظرسنجي را براي كتابي كه در دست داريد تكميل و

داند،  ارسال نموده، انتشارات ديباگران تهران را كه جلب رضايت و وفاداري مشتريان را هدف خود مي

  ياري فرماييد.

  اميدواريم همواره بهتر از گذشته خدمات و محصولات خود را تقديم حضورتان نماييم.

  انتشاراتمدير   

  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران

bookmarket@mft.info 
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  لفؤمقدمه م

وکارها را به کلی تغییر داده و تحولی عظیم در آن به وجود آورده  زندگی در عصر دیجیتال ماهیت کسب
». چگونه رشد کنیم و دیده شویم«نوپاي دیجیتالی این باشد که وکارهاي  است. شاید سوال اصلی کسب

به عنوان دنیایی گسترده و  -دانید که حتی با داشتن بهترین محصولات، تا زمانی که در اینترنت  می
دیده نشوید، هیچ درآمد و شهرتی به دست نخواهید آورد و درست قبل از شکوفایی،  - پیچیده 

د شد. اما جالب است بدانید در دهکده جهانی رمز و رازهایی وجود دارد که تجارتتان به کلی نابود خواه
ترین رازهاي موفقیت  تواند در این رقابت بزرگ شما را پیروز میدان سازد و یکی از بزرگ به سرعت می

  است.» سئو«در تجارت الکترونیک 
دیجیتال «انی به نام اي از رموز موفقیت در تجارت الکترونیک را تحت عنو اگر بخواهیم مجموعه

که به معنی  Search Engine Optimizationبندي کنیم، بدون تردید از سئو یا  دسته» مارکتینگ
عنوان قلب  توان به  سازي سایت براي جذب بازدیدکننده از طریق موتورهاي جستجو است، می بهینه

هاي آن  گیري درست و اصولی تکنیککار دیجیتال مارکتینگ یا بازاریابی اینترنتی نام برد. چرا که با به
توانید به سرعت به یک برند محبوب در بین کاربران تبدیل شوید و درآمدي کسب کنید که نظیر  می

  آن را تاکنون ندیده باشید!
ترین کتابی است که تاکنون در این زمینه به رشته  کامل» دکتراي سئو«توان گفت، کتاب  به جرات می

هاي تئوري و آکادمیک، بلکه کاملا  ها نه تنها برگرفته از آموزش کات و آموزشتالیف درآمده و تمامی ن
افزاید  به تجربیات عملی و چندین ساله آمیخته شده که قطعا این بر ارزشمندي و خاص بودن کتاب می

سازد. امیدواریم از خواندن این  تان هموارتر می وکار اینترنتی و مسیر موفقیت شما را جهت رشد کسب
شویم  وکار آنلاین خود باشید. همچنین خوشحال می اب لذت برده و به سرعت شاهد پیشرفت کسبکت

در صورت داشتن هرگونه سوال و یا تمایل به اشتراك تجربیات خود پس از مطالعه کتاب، از طریق 
  هاي ارتباطی زیر با ما در ارتباط باشید: پل

f.shariatmadari@ut.ac.ir 
saeed.hakimi1995@gmail.com  
www.MihanLearn.net 

  با تقدیم احترام
  فروغ شریعتمداري، سعید حکیمی نیا

  
  
  


