
  
  

  
  

   به نام خدا  

          
  بازاریابی دیجیتال پیشرفته 

  
  
  

    
  
  
  
  
  
  
  
  

  :مؤلف

  آرمان االله وردي 
  



  

  
 بازاریابی دیجیتال پیشرفته : كتاب عنوان        

                 

 آرمان االله وردي :  مولف   
 موسسه فرهنگی هنري دیباگران تهران: ناشر  
مهدیه مخبري  :رویراستا  
نازنین نصیري:صفحه آرايي    
 اول: نوبت چاپ  
 1402: تاريخ نشر  
 صدف:چاپ و صحافي  
 جلد  100:تيراژ   
 ریال  1640000:قيمت  
 978-622-218-647- 0: شابك  

  خیابان انقلاب،خیابان دانشگاهتهران، :واحد فروش نشاني
  -ساختمان دانشگاه158پلاك -تقاطع شهداي ژاندارمري-

        22085111-66965749تلفن ها:  4واحد-طبقه دوم
 فروشگاههاي اينترنتي ديباگران تهران  :

    WWW.MFTBOOK.IR 
www.dibagarantehran.com  

  
  

           dibagaran_publishing  نشانی اینستاگرام دیبا            mftbook@نشانی تلگرام:
  .شغلی و علمی جدید فرصت ،یک دیباگران هرکتاب
   .تهران دیباگران کتاب فروشگاه همراه،یک هرگوشی

  دارید.  دسترسی ما کتابهاي به ایران جاي هر دیباگران،در سایتهاي از طریق
                                     

 
  

 -1372االله وردي،آرمان،:سرشناسه
بازاریابی دیجیتال پیشرفته/مولف: پدیدآور:عنوان و نام  

 آرمان االله وردي؛
  ویراستار:مهدیه مخبري.

 1401تهران : دیباگران تهران :مشخصات نشر: 
  :مصور،ص 154مشخصات ظاهري:

 978-622-218-647-0شابک: 
 فیپاوضعیت فهرست نویسی: 

   Internet marketingبازاریابی اینترنتی :موضوع
  برنامه ریزي–بازاریابی اینترنتی موضوع:
  internet marketing-planning موضوع:

 مدیریت -بازاریابی-موضوع: خدمات مشتري
   customer services-marketing-management موضوع:

  872/658رده بندي دیویی:
  HF  1265/5415رده بندي کنگره:

  9138722شماره کتابشناسی ملی:
 



 فهرست مطالب
 

 31 ...................................................................................................... مقدمه ناشر

 31 ............................................................................................................. مقدمه

 31 ................................................................ ست؟ینگ چیتال مارکتیجید     فصل اول 

 71 .................................................... استفاده از آنها ۀتال و نحویجید یابیبازار یدیکل یها کانال

 71 ............................................................................. نگیتال مارکتیجیمؤثر د یها کانال

 71 ............................................................................................ محتوا یابیبازار .7

 71 ......................................................................... ا سئویموتور جستجو  یساز نهیبه .2

 22 ........................................................................................... یلیمیا یابی. بازار3

 27 ............................................................................. یاجتماع یها شبکه یابی. بازار4

 22 ......................................................................................... ییویدیو یابی. بازار5

 23 .......................................................................... کیکل یغات پرداخت به ازای. تبل6

 23 ........................................................................................... وابسته یابی. بازار1

 24 ..................................................................................... نگیمارکتنفلوئنسر ی. ا1

 25 ........................................................................................ یمشارکت یابی. بازار1

 26 ........................................................................................ یارجاع یابی. بازار72

 21 ........................................................................................ یلیموبا یابیار. باز77

 21 ......................................................................................... یشیغات نمای. تبل72

 21 ................................................................................................ تیسا . وب73

 32 .................................................................................................. ست؟ین چیکمپ

 32 ........................................................................... ست؟یشما چ یابین بازاریاهداف کمپ

 32 ......................................................................................... مخاطب یشناس تیجمع

 37 .................................................................................................... نیپبودجه کم

 37 ..................................................................................................... یجدول زمان

 32 .................................................... نگیتال مارکتیجیعملکرد د یدیکل یها ن شاخصیمهمتر

KPI 32 .......................................................................................... ست؟یچ یابیبازار 

 32 ............................................................................ یابیبازار KPI یاصل یها یبند دسته

 33 ................................................................................................... د سرنخیتول

 34 ........................................................................................... کیت و ترافیوبسا

 35 ............................................................................ موتور جستجو( یساز نهیسئو )به

 31 ....................................................................................................... غاتیتبل

 31 .......................................................................................... یاجتماع یها رسانه



 

 31 .................................................................................. نگیتال مارکتیجید یندهایفرا

 42 ............................................................................................. قی: تحق7مرحله 

 42 ......................................................................................... دیجاد کنی: ا2مرحله 

 47 ......................................................................................... دیغ کنی: تبل3مرحله 

 47 ...................................................................................... لیوتحل هی: تجز4مرحله 

 42 ........................................................................................ یساز نهی: به5مرحله 

 42 .................................................................................... ست؟یچ یابیون بازاریاتوماس

 42 ...................................................... ست؟یچ  (Marketing Automation)خودکار یابیبازار

 43 ...................................................................................... شنینگ اتومیمارکت یایمزا

 45 ................................................................ ست؟یچ (Marketing Funnel) یابیف بازاریق

 46 ........................................................................ دارد؟ ییایچه مزاست و یف فروش چیق

 46 .............................................................................................. ف فروشیمراحل ق

 46 .......................................................................... ازیمرحله اول: مشکلات/ شناخت ن

 41 .................................................................. کسب اطلاعات یمرحله دوم: جستجو برا

 41 .................................................................................ها نهیگز یابیمرحله سوم: ارز

 41 ................................................................................. دیم خریمرحله چهارم: تصم

 41 ............................................................................. دیمرحله پنجم: رفتار پس از خر

 Conversion Funnels ................................................................... 41 ا یل یتبد یها فیق

 41 ......................................................... یابیف بازاریل در قیلوتح هیتجز یها ن شاخصیمهمتر

 41 ................................................................................... ف فروشیق یینرخ همگرا

 41 ................................................................................................. یمنابع ورود

 41 .................................................................................................. مراحل زمان

 41 ..................................................................................................یرینرخ درگ

 41 .................................................................................................. تینرخ موفق

 05 ........................................................... ندهیان آیشترکاربران، م یتاید     فصل دوم 

 52 .................................................................. ست و چرا مهم است؟ینگ چیس مارکتیتابید

 52 ......................................................................... نگ مؤثریس مارکتیتابید یها یاستراتژ

 52 ................................................. بهتر یابیبازار یبرا یمشتر یها استفاده از داده یروش برا 1

 52 ................................................................ دینه کنیکاربران به ی. محصول خود را برا7

 53 ...................................................................................... ی. بهبود تجربه مشتر2

 54 ........................................................................... دیارائه ده یشنهادات شخصی. پ3

 54 ............................................................... دیرا اجرا کن یشخص یابیبازار یها نی. کمپ4

 54 ................................................................. دینده استفاده کنیآ ینیب شیپ ی. از آن برا5

 55 ................................................. دیم کنیش فروش تنظیافزا یخود را برا ی. برنامه وفادار6

 55 ................................................................... دیخود را بهبود بخش یمحتوا یابی. بازار1



 55 ..................................................................................... ا سرنخید یجذب لقدم اول: 

 56 ............................................................................................. ست؟یا سرنخ چید یل

 56 ..................................................... به چه معناست؟ (LEAD GENERATION) دید لیتول

 56 ................................................................................... د چگونه است؟ید لیند تولیفرا

 56 ....................................................................... یکاربردگان و یرا یانتشار محتوا -7

 56 ............................................................................................... فیکد تخف -2

 51 .................................................................... دا کردن شغلیپ یثبت اطلاعات برا -3

 51 .......................................................................... یشیا آزمایگان یرائه نسخه راا -4

 51 ...................................................................................محدود یجاد دسترسیا -5

 51 ...................................................................... گانیرا یها نار و دورهیوب یبرگزار -6

 51 .............................................................................. جذاب یها نیکمپ یبرگزار -1

 51 .................................................................................... دید لینستاگرام و تولیا -1

 51 .......................................................................... دیجاد کنید ایخر قابل  یمحتوا -1

 51 ........................................................ دیکن ینستاگرام همکارینفلوئنسر در ایک ایبا  -72

 51 .................................................................دینستاگرام برگزار کنیک مسابقه در ای -77

 51 ..................................................................................... دیجذب ل یها ن کانالیبهتر

 51 .......................................................................................... یاجتماع یها شبکه

 51 ......................................................................................................... تیسا

 51 .................................................................................................. صفحه فرود

 51 ............................................................................................. مختلف یها فرم

 62 .......................................................................................... ها ا انجمنیها فروم

 62 .................................................................................. تارگت ین و ریآنلاغات یتبل

 62 ....................................................................................... دهان به دهان یابیبازار

 62 ....................................................................... دیلد یش فروش و تولیافزا یبرا ییها راه

 62 ................................................. م؟ی( خود را بهبود بخشCTAاقدام ) یچگونه فراخوان برا

 62 ................................................................................... بهبود صفحات فرود ۀنحو

 63 ....................................................................................... شنهاداتیبهبود پ ۀنحو

 64 ................................................... د؟ید را بهبود بخشیپرورش ل یها نیتوان کمپ یچگونه م

 65 ..................................................................... دین خود را بهبود بخشیچگونه کل کمپ

 65 .......................................................................... یل کاربر به مشتریجذب، حفظ و تبد

 65 ............................................................................................. قدم دوم: حفظ کاربر

 66 ................................................................................. ید به مشتریل لیقدم سوم: تبد

 61 ................................................................................ دیرا بخواه یاطلاعات حداقل

 12 ........................................................................................... زنده یبانیارائه پشت

 17 .................................................................................. دیمت شفاف باشیدر مورد ق



 

 12 ............................................. انیرصد مشتر یبرا CRM کاربران و اتصال به یتایاستفاده از د

 13 .................................................................. د است؟یوکارها مف کسب یبرا CRMچرا 

CRM13 .................................................................................. ست؟یک چیاستراتژ 

CRM 13 .................................................................................... ست؟یچ یاتیعمل 

CRM 14 ..................................................................................... ست؟یچ یلیتحل 

CRM 14 ...................................................................................... ست؟یچ یتعامل 

 14 ........................................................................... ام آر یان در سیت مشتریریت مدیمز

 14 ........................................................................ !دیشو یان خود دوست میبا مشتر .7

 15 ............................................................ .د داشتیممکن را خواه یبند مین تقسیبهتر .2

 15 ................................................................... !رود ینم ییجا یالتان راحت، مشتریخ .3

 15 ...................................................................... .دیکن ینیب شیرا پ یمشتر یازهاین .4

 16 ....................................................................... .دیتر و بهتر ارتباط برقرار کن عیسر .5

 16 ................................................................ .دیها محافظت کن داده یم خصوصیاز حر .6

 CRM ....................................................................................... 16در  یپرونده مشتر

 11 .............................................................................. ام آر یسف فروش در یت قیریمد

 11 ........................................................................... ر صفحه فرود در جذب مخاطبانیتأث

 11 ......................................................................................... ست؟یصفحه فرود چ

 11 .................................................................. ست؟یتفاوت صفحه فرود و صفحه وب چ

 11 ................................................................................ در جذب مخاطبان ر خبرنامهیتأث

 12 ...................................................دارد؟ یابیدر بازار یگاهیست و چه جایچ یلیمیخبرنامه ا

 12 .................................................................. رگذاریتأث یلیمیک خبرنامه ای ییها یژگیو

 12 ............................................ م؟یارسال کن یچه کسان یخود را چگونه و برا یلیمیخبرنامه ا

 17 ............................................................ وکار شما کسب یگر براید ینار و وبکست، ابزاریوب

 12 ...................................................................................... یساز یا بازیشن یکیفیمیگ

 12 ............................................................... نگیتال مارکتیجیشن در دیکیفیمیت گیمز 5

 13 .......................................................................................... نام آسان ند ثبتیفرا

 13 .....................................................................................دین ساده داشته باشیقوان

 13 ........................................................................... دیکن یساز یشنهادات را شخصیپ

 13 ....................................................................... دیر از خریغ ییها تیفعال یپاداش برا

 13 ........................................................ (Data Segmentation)ا یکاربران  یتاید یبند دسته

 13 ................................................................................. ست؟یها چ داده یبند میتقس

 14 .......................................................................... یگذار در مقابل هدف یبند میتقس

 14 ............................................ تر ان خوشحالیها در عمل: درآمد بالاتر، مشتر داده یبند میتقس

 15 .............................................................................. ها داده یبند میتقس یدیکل یایمزا

 15 ................................................................................................... دید لی. تول7



 15 ............................................................................. دیت را بهبود بخشی. نرخ موفق2

 15 .................................................................... یبانیپشت یها درخواست یبند تی. اولو3

 15 ......................................................................... ها مؤثر داده یبند میتقس یها چالش

 16 ............................................................................ ها داده یساز یشخص یها چالش

 16 ................................................................. عیسر یآوردن داده به اندازه کافدست. به7

 16 .................................................................................... یکاف یها . داشتن داده2

 11 ......................................................................................... ادرستن یها . داده3

 11 .......................................................د؟یها در عمل استفاده کن داده یبند مید از تقسیچگونه با

 11 .................................................................. دیداران خود را اصلاح کنیخر ی. پرسونا7

 11 ................................................................. دیخود را بهبود بخش ABM یها نی. کمپ2

 11 ............................................................ دیکن یبند ان خود را بخشیگاه داده مشتری. پا3

 11 ........................................ ست؟یچ RFMان براساس یمشتر یبند میتقس یایو مزا RFMروش 

 11 ............................................................ مختلف یها ان در شغلیاز مشتریامت ۀمحاسب ۀنحو

 RFM ............................................................................. 11 لیتحل یها تین مزیمهمتر

 13 ..................................................................... نگیا برندی یبرندساز     فصل سوم 

 13 ........................................................................................ ست؟ینگ چیف برندیتعر

 13 .......................................................................... دهد؟ یر قرار میرا تحت تأث یچه کسان

 14 ....................................................................................................... ت برندیهو

 14 .................................................................................. مهم است؟ یچرا نام تجار

 15 ................................................................. سازد یخوب را م یک نام تجاریکه  یده عامل

 15 ................................................................... به خاطر سپرده شود یراحت که به ینام .7

 16 ............................................................................................... معنادار است .2

 16 .............................................................................. .ق استین و دقیریکوتاه، ش .3

 16 ............................................................................... املا و تلفظ آن آسان است .4

 16 ........................................................................................ فرد است منحصربه .5

 16 ................................................................................................ مثبت است .6

 16 ...................................................................................... قابل محافظت است .1

 16 ....................................................................................... است یداشتن دوست .1

 11 ......................................................................................دارد یقدرت ماندگار .1

 11 ........................................................................................ در دسترس است .72

 11 ............................................................................................... ست؟یلحن صدا چ

 11 .................................................................................................... یت بصریهو

 11 ............................................................. دارد؟ یریچه تأث یت بصریلوگو در هو یطراح

 11 ..............................................ست؟یچ یت بصریوک هیدر  یسازمان یها ن رنگییر تعیتأث

 11 ........................................................................ ست؟یچ یت بصریتفاوت لوگو و هو



 

 722 ............................................................................................... برند یابی تیموقع

 722 .................................................................................گاه برند مهم است؟یچرا جا

 727 ................................................................................................. نگیاصول برند

 727 ............................................. دید شناخته شویخواه ید که چگونه می: مشخص کن7مراحل 

 727 .................................... دیکن ینگ سازماندهیوکار خود را براساس وعده برند : کسب2مراحل 

 722 .................................................................. دیغ کنی: هدف و شعار خود را تبل3مراحل 

 722 ..................................................................................... دی: سازگار باش4مراحل 

 722 .................................................................................... ست؟یتال چیجید یبرندساز

 722 ................................................................................ ت دارد؟یتال اهمیجیچرا برند د

 723 .......................................................................... دارد؟ ییایتال چه مزایجید یبرندساز

 724 .................................................................... م؟یتال را شروع کنیجید یچگونه برندساز

 725 .............................................................................. نگیبرندن یک کمپی یها یژگیو

 726 ...................................................................................... ست؟یاز برند چ یآگاه

 721 ............................................................................................... ص برندیتشخ

 721 .............................................................................................. برند یادآوری به

 721 ...................................................................................از برند یآگاه یها نیکمپ

 721 ..................................................................... از برند مؤثر ین آگاهیجاد کمپینکات ا

 333 ................................... نگیتال مارکتیجید یابزارهان و یغات آنلایتبل     فصل چهارم 

 777 ............................................................................................ نیغات آنلایانواع تبل

 777 ................................................................................. / گوگل ادز یکیغات کلیتبل

 772 ................................................................................................ یغات بنریتبل

 772 ......................................................................................... نگیتارگتیغات ریتبل

 772 ............................................................................................. غات همسانیتبل

 773 ............................................................................................ ییویدیغات ویتبل

 773 ................................................................. لیموبا یهاشنیکیدر اپل ییویدیغات ویتبل

 773 .......................................................................... (Pre-roll) یشینما شیغات پیتبل

 773 .................................................................................. شنیکیفیغات پوش نوتیتبل

 774 ................................................................................یاجتماع یها غ در شبکهیتبل

 774 ......................................................................................... نگینفلونسر مارکتیا

 774 .............................................................................................. آپغات پاپیتبل

 775 ............................................................................................... لیمیغات ایتبل

 775 ............................................................................................. یامکیات پغیتبل

 775 ................................................................................................ یرپورتاژ آگه

 775 ............................................................................................. یلیغات موبایتبل

 776 ....................................................................... نیفروشگاه آنلا یزسا یشخص یابزارها



 776 ........................................................................................... ست؟یوردپرس چ

 776 .......................................................................................... ست؟یساز چتیسا

 771 ................................................................................................... سئو یابزارها

Moz ........................................................................................................ 771 

Ahrefs ..................................................................................................... 771 

 GT Metrix .................................................. 771ا ی Google PageSpeed Insightsابزار 

 Screaming frog .................................................................................... 771ابزار 

 Google Light House ............................................................................. 771ابزار 

 722 ............................................................................ یدیق کلمات کلیتحق یرهاابزا

 SEMrush ............................................................................................ 722ابزار 

 Keywordtool.io .................................................................................... 722ابزار 

 722 .................................................................. یدیداکردن کلمه کلیپ یبرا MOZابزار 

 Google Keyword Planner ....................................................................... 727ابزار 

 727 ............................................................................................ یلیتحل یابزارها

Analytics Google ...................................................................................... 727 

 Similar Web ........................................................................................ 727ابزار 

 hotjar ................................................................................................. 727ابزار 

 722 .................................................................................... یشبکه اجتماع یابزارها

 722 ...................................................................................... یرسانه اجتماع یمجراها

 722 ................................................................................................... ن هابینو

 723 ................................................................................................... وزباکسین

 723 ...................................................................................... نگیل مارکتیمیا یابزارها

 Mailchimp ................................................................................... 723ل یمیپنل ا

 HubSpot ...................................................................................... 723 لیمیپنل ا

 723 ......................................................................................... یل چیل میمیپنل ا

 723 .................................................................................. نگ نجوایل مارکتیمیپنل ا

 724 ................................................................................. نگ پاکتیل مارکتیمیپنل ا

 724 ...................................................................................... یغات بنریتبل یهاپنل

 724 ..................................................................................... کسیتیبا گوگل آنال ییآشنا

 725 .......................................................... کسیتیحساب گوگل آنال یانداز راه ۀآموزش نحو

 725 ................................................................ کسیتینام در گوگل آنال آموزش مراحل ثبت

 721 ................................................................. تیبه سا یریاضافه کردن کد رهگ یها روش

 721 ................................................................................. یصورت دست روش اول: به

 721 ...................................................................... یروش دوم: به کمک افزونه وردپرس

 721 ............................................................................ کسیتیها در گوگل آنال م هدفیتنظ



 

 732 ............................................................ م؟یجاد کنیکس هدف ایتیچگونه در گوگل آنال

 732 ............................................................ کس با گوگل سرچ کنسولیتیونددادن گوگل آنالیپ

 732 ........................................... با گوگل سرچ کنسول Google Analyticsونددادن یمراحل پ

 734 ................................................................... ها یمبتد یکس برایتیگوگل آنال یرابط اصل

 735 ....................................................... شوند. یم یابیکس ردیتیمتداول با گوگل آنال یارهایمع

 735 ................................................................. کسیتیدکنندگان با گوگل آنالیبازد یابیرد

 735 ....................................................................................... یکیمنابع تراف یابیرد

 735 ................................................................................................ محتوا یابیرد

 736 ............................................................................ (Conversionsل )یتبد یابیرد

 736 ........................................................................................ لیعملکرد موبا یریگیپ

 736 ........................................................................................یگزارشات سفارش جادیا

 736 ............................................................................................... کاربردها ریسا

 736 ..................................................... هستند یزیشما به دنبال چه چ تیمردم در سا دیبدان

 731 ..................................................... دیکن ییخود را شناسا یصفحات در حال اجرا نیبدتر

 731 ................................................... کنند یخود را رها م دیکه مردم سبد خر ییکردن جادایپ

 731 .................................................................................. با گوگل سرچ کنسول ییآشنا

 731 ................................................................ ت در کنسول سرچ گوگلیآموزش ثبت سا

 731 ................................................... یدامنه اصل یها رشاخهیاز ز یکیا ید یهست یدامنه اصل

 HTML .......................................................................... 731 لین روش: دانلود فایاول

 HTML ..................................................................... 742 ن روش: استفاده از تگیدوم

 742 ................................................................... کسیتین روش: استفاده گوگل آنالیسوم

 Google Tag Manager ........................................................ 742 ن روش: حسابیچهارم

 Domain name provider ............................................ 742 نهین روش: استفاده از گزیپنجم

 DNS record .................................................................. 742 ن روش: استفاده ازیششم

 Overview ..................................................................................... 747 بخش یبررس

 Enhancements ............................................................................... 747 بخش یبررس

clicks Total .............................................................................................. 742 

impressions Total ...................................................................................... 742 

CTR Average ........................................................................................... 742 

positon Avarege ........................................................................................ 742 

 742 .................................. دیگوگل سرچ کنسول جد performance ح جدول اطلاعات گزارشیتوض

Queries ................................................................................................... 742 

Pages ...................................................................................................... 742 

Countries ................................................................................................. 742 

Devices ................................................................................................... 743 



Search Appearance .................................................................................... 743 

Dates ...................................................................................................... 743 

 URL inspection ............................................................................... 743 ابزار یبررس

crawling 743 ......................................................................................... ست؟یچ 

indexing 743 ......................................................................................... ست؟یچ 

 URL inspection ............................................................................... 744 ابزار یبررس

fetch 744 .............................................................................. کردن در سرچ کنسول 

 Coverage .......................................................................................... 744 بخش

 744 ............................................................................. (sitemap) تیبخش نقشه سا

 744 .................................................................. ت مپ به گوگل سرچ کنسولیسا یمعرف

 Removals ......................................................................................... 744 بخش

 Experience ................................................................. 745ت با یسا یتجربه کاربر یبررس

Page Experience........................................................................................ 745 

Core Web Vitals ....................................................................................... 745 

Mobile Usability ....................................................................................... 745 

 enhancements ............................................................................... 745 کار با قسمت 

 Products ........................................................................................... 745 بخش

 Sitelinks searchbox ............................................................................ 746 قسمت

ERROR ................................................................................................... 746 

warnings with Valid ................................................................................... 746 

Valid ...................................................................................................... 741 

 Security & Manual Actions ..................................................................... 741  بخش

Manual action ........................................................................................... 741 

Security issues .......................................................................................... 741 

 Legacy tools and reports ................................................................. 741 بخش یبررس

International ............................................................................................. 741 

Messages ................................................................................................. 741 

URL parameters ........................................................................................ 741 

Web Tools ............................................................................................... 741 

Ad Experience Report ................................................................................ 741 

Abusive Experience ................................................................................... 741 

Testing Tools ........................................................................................... 741 

Other Resources ........................................................................................ 741 

 Links ........................................................................................... 741 بخش یبررس

 Submit feedback .................................................................................... 741 بخش



 

 311 ................................................................ نگیتال مارکتیجیر دیمد     فصل پنجم 

 741 ................................................................ نگیتال مارکتیجیت پروژه در دیریضرورت مد

 741 .............................................. فشانیانستن آنها در قبال وظاافراد و مسئول د یها ن نقشییتع

 752 .................................................................................................. منابع یگردآور

 752 ............................................................................................... ت انتظاراتیریمد

 752 .............................. نگیتال مارکتیجید یها ت پروژهیریمد یمؤثر و امتحان شده برا یها کیتاکت

 752 ......................................................................................... مستمر یدهگزارش

 752 ........................................................ ییرپاجلسات س یم و برگزاریت یکردن اعضاچک

 757 .................................................................................. ها و موانع چالش ییشناسا

 757 .................................. مینگ انتخاب کنیتال مارکتیجید یت پروژه برایریافزار مد ک نرمیچگونه 

 757 ........................................................................ نگیتال مارکتیجیر دیخلاصه شغل مد

 757 ................................................... دهد؟ یانجام م ینگ چه کاریتال مارکتیجیر دیک مدی

 752 ................................................................... غات(یر تبلیف مدیها )شرح وظا تیئولمس

 752 ................................................................................................. ط لازمیشرا

 753 ............................................................................................ لازم یها مهارت

 

 

  



  
  

  مقدمه ناشر
  

ا॥ت ದ ࣥوا৯د  با ਯࣣࡶࢹت عاฮی ਪی  ଏଷ భتاب ड़ؤ०ه ਜอঘ່ی පری دশباඟ໋ان ෙ০انआط ज़ی اఊرات 
کان پوॳش دগد. ऒواণه ଯد ا೮ ห ور راই یਖی و علਜอঘ່ هૐग़روز جا ଘ ی  

  وعلਖی ଽتاب دশباඟ໋ان ෙ০ان،یک ત່ت دید ॲغਚی 
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

نشر   درما همكاران تلاش  است كه با "آرمان االله وردي آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
  شايسته است از يكايك اين گراميان تشكر و قدرداني كنيم. وگشته ديباگران تهران منتشر

  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 
با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



 

 مقدمه

 !سلام

 !دیباش دواریام ندهیآ یروزها بهو  دباش خوب ناحالت دوارمیام

 شماست... یکه برا یا ندهیآ

  !دیخودتان بساز دیکه با یا ندهیآ

 یجزء افراد د،یکتاب را در دست دار نیکه ا ییشماو من مطمئن هستم  رندیبگ ادیرا  یدوست دارند تخصص همه
 شناخته شوند. نگیمارکت تالیجید ریمد عنوان بهروز  کیکه دوست دارند  دیهست

 .ندهم آموزش شما به را هیپا مباحث کردم یسع کتاب نیا در من

 به شما کمک کند. واقعاًکه  میبگو یموارد

 .کند لیتبد موفق نگیمارکت تالیجید ریمد کیشما را به  واقعاًکه  یموارد

 .کنم تست و نمیبب آموزش را همه تا کردم یسع یلیخ خودم، من که یموارد

 تلاش است یکاف دیریبگ سبقت هیبق از نکهیا یبرا. اند آمده نگیمارکت تالیجیروزها به سمت د نیا یادیز افراد
 .دینیبب آموزش و دیکن مطالعه د،یکن

 .دینیبب را کتاب جلد یرو طرح و دیببند را کتاب

 !انگشت اثر است، درست

 ست؟یچ منظورم اما

دو  چیه نکهیانگشت است. با توجه به ا ۀانیپا یارهایش شیاز سا یاثر انگشت در انسان، اثر ،دیدان یمکه  همانطور
 .بهره بردافراد  ییشناسا یاثر برا نیاز ا توان یاثر انگشت مشابه ندارند، م یانسان

 یها کانال وکار کسب هرخواهد داشت.  یاثر انگشت متفاوت وکار کسبهر  نگ،یمارکت تالیجید ۀحوز در اما
 .کند یمانتخاب  غاتیتبل یرا برا یمتفاوت

 .دهد یمبه مخاطب انجام  دنیرس یرا برا یمختلف غاتیتبل وکار کسب هر

 کند. میرا ترس یمتفاوت یسفر مشتر دیبا یمشتر کیمخاطب به  لیتبد یبرا وکار کسب هر

 .کند یمدنبال  نگیمارکت تالیجیرا در د یمتفاوت یها روش وکار کسب هر

 تالیجید ریمد کیانگشت را  یارهایدارد که ش یاثر انگشت متفاوت ن،یآنلا یدر فضا وکار کسبهر  پس
 .آورد یم وجودبه نگیمارکت

 .باشد دیمف شما یبرا کتاب نیا که دوارمیام

یورد الله آرمان  

3153 ماه آبان   

 



 مبحث یبرا کد آر ویک کی من زین کتاب نیا در شد، استفاده کد آر ویک از من، شرفتهیپ سئو کتاب در که همانطور
 .ام گرفته نظردر کتاب نیا یلیتکم

 .دیکن یرا بررس جیپ نگیلند نیو ا دیآر کد را اسکن کن ویبعد از اتمام هر فصل، ک حتماً

 

 :دیکن اسکن را ریز کد آر ویک ج،یپ نگیلند نیا به یدسترس یبرا

 
 :دیرا داشته باش ریز نکیل د،یکد را اسکن کن نیا دینتوانست که یدرصورت

https://armanote.com/digital-marketing-book/ 

 




