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  مقدمه ناشر
  

ا॥ت ದ ଒ࣥوا৯د  با ਯࣣࡶࢹت عاฮی ਪ୓ی ঍ ଏଷ భتاب ड़ؤ૘०ه ਜอঘ඼່ی ප෉ری دশباඟ໋ان ඼ෙ০انआط ਌ज़ی اఊرات 
کان پوॳش دগد. ऒوا૛ণه ଯد ا೮ ห ࡭ور راই یਖی و علਜอঘ඼່ هૐग़روز جا ଘ ی୓  

  وعلਖی ঍ଽتاب دশباඟ໋ان ඼ෙ০ان،یک ત඼່ت ೰دید ॲغਚی 
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

نشر   درما همكاران تلاش  است كه با "آرمان االله وردي آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
  شايسته است از يكايك اين گراميان تشكر و قدرداني كنيم. وگشته ديباگران تهران منتشر

  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 
با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



 

 مقدمه

 !سلام

 !دیباش دواریام ندهیآ یروزها بهو  دباش خوب ناحالت دوارمیام

 شماست... یکه برا یا ندهیآ

  !دیخودتان بساز دیکه با یا ندهیآ

 یجزء افراد د،یکتاب را در دست دار نیکه ا ییشماو من مطمئن هستم  رندیبگ ادیرا  یدوست دارند تخصص همه
 شناخته شوند. نگیمارکت تالیجید ریمد عنوان بهروز  کیکه دوست دارند  دیهست

 .ندهم آموزش شما به را هیپا مباحث کردم یسع کتاب نیا در من

 به شما کمک کند. واقعاًکه  میبگو یموارد

 .کند لیتبد موفق نگیمارکت تالیجید ریمد کیشما را به  واقعاًکه  یموارد

 .کنم تست و نمیبب آموزش را همه تا کردم یسع یلیخ خودم، من که یموارد

 تلاش است یکاف دیریبگ سبقت هیبق از نکهیا یبرا. اند آمده نگیمارکت تالیجیروزها به سمت د نیا یادیز افراد
 .دینیبب آموزش و دیکن مطالعه د،یکن

 .دینیبب را کتاب جلد یرو طرح و دیببند را کتاب

 !انگشت اثر است، درست

 ست؟یچ منظورم اما

دو  چیه نکهیانگشت است. با توجه به ا ۀانیپا یارهایش شیاز سا یاثر انگشت در انسان، اثر ،دیدان یمکه  همانطور
 .بهره بردافراد  ییشناسا یاثر برا نیاز ا توان یاثر انگشت مشابه ندارند، م یانسان

 یها کانال وکار کسب هرخواهد داشت.  یاثر انگشت متفاوت وکار کسبهر  نگ،یمارکت تالیجید ۀحوز در اما
 .کند یمانتخاب  غاتیتبل یرا برا یمتفاوت

 .دهد یمبه مخاطب انجام  دنیرس یرا برا یمختلف غاتیتبل وکار کسب هر

 کند. میرا ترس یمتفاوت یسفر مشتر دیبا یمشتر کیمخاطب به  لیتبد یبرا وکار کسب هر

 .کند یمدنبال  نگیمارکت تالیجیرا در د یمتفاوت یها روش وکار کسب هر

 تالیجید ریمد کیانگشت را  یارهایدارد که ش یاثر انگشت متفاوت ن،یآنلا یدر فضا وکار کسبهر  پس
 .آورد یم وجودبه نگیمارکت

 .باشد دیمف شما یبرا کتاب نیا که دوارمیام

یورد الله آرمان  

3153 ماه آبان   

 



 مبحث یبرا کد آر ویک کی من زین کتاب نیا در شد، استفاده کد آر ویک از من، شرفتهیپ سئو کتاب در که همانطور
 .ام گرفته نظردر کتاب نیا یلیتکم

 .دیکن یرا بررس جیپ نگیلند نیو ا دیآر کد را اسکن کن ویبعد از اتمام هر فصل، ک حتماً

 

 :دیکن اسکن را ریز کد آر ویک ج،یپ نگیلند نیا به یدسترس یبرا

 
 :دیرا داشته باش ریز نکیل د،یکد را اسکن کن نیا دینتوانست که یدرصورت

https://armanote.com/digital-marketing-book/ 

 




