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  مقدمه ناشر
  

رات  ی ا انط  ان  با ری د ی  ه  تاب ؤ ی ی    ت عا د  با  وا ت   ا
ه د. وا ش د کان پو د ا ور را   ی  ی و عل ه    ی  روز جا

غی  دید  ت  ان،یک  ان  با ی تاب د   وعل
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

است  "سركار خانم فروغ شريعت مداري- سعيد حكيمي نيا مهندس آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
شايسته است از يكايك اين گراميان  وگشته نشر ديباگران تهران منتشر  درما همكاران تلاش  كه با

  تشكر و قدرداني كنيم.
  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 

با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



  
  
  
  
  

  
  

 یـران کشور ا یوربه تمام جوانان غ کنیم یم یمکتاب را با ارادت و احترام تقد ینا
 ـ  هاي یو با وجود سخت یکنون یطکه در شرا  يو بـرا  کشـند  یفراوان دست از تـلاش نم

  .خرند یرا به جان م ها یختانواع س ،بهتر یبه زندگ یابی دست
   



 

 

 

  مؤلف مقدمه

 عنوانی هر از فراتر ما هدف و اندیشه هرچند طلبید، می را زیادي جسارت کتاب این براي فعلی نام انتخاب
 کـار  ،حرفـی  چنـد  نامِ یک در آن توصیف و بود هستیم آن ارائه پی در که اي مجموعه و کتاب این براي

 کنار در بتوانیم تا بردارد را ما دوستی هاي گام اولین تواند می ساده حرف چند همین. نبود اي ساده چندان
 عشق، رسالت فعلی، شرایط در. برویم پیش بهتر زندگی سمت به قدم به قدم و شده چیره ها سختی بر هم

 ،آن درآمـد  بـا  بتواننـد  تـا  هستند وکاري کسب اندازي راه دنبال به مشتاقانه که است وطنانی هم همراهی
 سـر  در ایـن  از بیشـتر  بسـیار  چیـزي  مـا  ،تردید بدون اما. بگذرانند ممکن شکل ترین عادي به را ندگیز

 پـیش  از بـیش  راهنمـایی،  و لیفأت ـ رسـالت  سنگینی رفتیم، پیش اندیشه این در هرچه و پروراندیم می
 را ثروت تولید راه ،کشورمان فرهنگ با و توانمند مردم و جوانان تمام خواهیم می چراکه. دوش می احساس

 در کوچکی هرچند نقش که امیدواریم. بیابند الکترونیک تجارت راه از یعنی تجارت، نوین نسل طریق از
 ایـن  در که است گامی اولین »مارکتینگ دیجیتال صد تا صفر آموزش« کتاب و باشیم داشته مسیر این

 شـما  سازي ثروت و موفقیت براي بهجان همه راهنماي یک دیجیتال عصر در تواند می و ایم برداشته مسیر
  .است آرامش نهایت در ،زندگی ؛عزیزمان وطنان هم تمام براي ما آرزوي. باشد

  
  احترام تقدیم با

  مداريشریعت فروغ – نیا حکیمی سعید
  

 
   




