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  مقدمه ناشر
  

ا॥ت ದ ࣥوا৯د  با ਯࣣࡶࢹت عاฮی ਪی  ଏଷ భتاب ड़ؤ०ه ਜอঘ່ی පری دশباඟ໋ان ෙ০انआط ज़ی اఊرات 
کان پوॳش دগد. ऒواণه ଯد ا೮ ห ور راই یਖی و علਜอঘ່ هૐग़روز جا ଘ ی  

  وعلਖی ଽتاب دশباඟ໋ان ෙ০ان،یک ત່ت دید ॲغਚی 
حمد و سپاس ايزد منان را كه با الطاف بيكران خود اين توفيق را به ما ارزاني داشت تا بتوانيم در راه 

هايي  گام و آموزشيارتقاي دانش عمومي و فرهنگي اين مرز و بوم در زمينه چاپ و نشر كتب علمي 
  هرچند كوچك برداشته و در انجام رسالتي كه بر عهده داريم، مؤثر واقع شويم.

توسعه روزافزون آن، شرايطي را به وجود آورده كه هر روز شاهد تحولات  سرعتگستردگي علوم و
نياز به منابع مختلف از جمله كتاب  ،اساسي چشمگيري در سطح جهان هستيم. اين گسترش و توسعه

برجسته رساني، بيش از پيش  ترين راه دستيابي به اطلاعات و اطلاع ترين و راحت عنوان قديميرا به 
  نموده است.

در اين راستا، واحد انتشارات مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران با همكاري اساتيد، مؤلفان، 
 تلاش نموده   عه در زمينه هاي گوناگون و مورد نياز جام محققان و مترجمان، متخصصان، پژوهشگران

اسب در اختيار علاقمندان قرار براي رفع كمبودها و نيازهاي موجود، منابعي پربار، معتبر و با كيفيت من
  د.ده

 "سركارخانم زهرا كريمي لاهرودي-اردلان ملك زاده آقاي جناب" تأليف داريد دست كتابي كه در
شايسته است از يكايك اين گراميان  وگشته نشر ديباگران تهران منتشر  درما همكاران تلاش  است كه با

  تشكر و قدرداني كنيم.
  ما باشيد راهنمايبا نظرات خود مشوق و 

با ارائه نظرات و پيشنهادات وخواسته هاي خود،به ما كمك كنيد تا بهتر و دقيق تر در جهت رفع 
نيازهاي علمي و آموزشي كشورمان قدم برداريم.براي رساندن پيام هايتان به ما از رسانه هاي ديباگران 

ناسنامه تهران شامل سايتهاي فروشگاهي و صفحه اينستاگرام و شماره هاي تماس كه در صفحه ش
  كتاب آمده استفاده نماييد.   

  مدير انتشارات  
  مؤسسه فرهنگي هنري ديباگران تهران
dibagaran@mftplus.com 



  
  
  
  
  
  
  

  تقدیم به پدر و مادرم



  مؤلف مقدمه
کاسی تبلیغاتی و صنعتی در دنیاي امروز، نقشی اساسـی در ارتباطـات بصـري و معرفـی محصـولات و      ع

متکی است،  هاي بصري شناختی و جذابیت تنها به نمایش زیبایی نهکند. این نوع عکاسی  خدمات ایفا می
 .گیرد هاي بازاریابی و تقویت برندها نیز مورد استفاده قرار می بلکه به منظور انتقال پیام

شـود کـه    . این تلفیق باعث مـی باشد می علم و هنر کلیدي عکاسی تبلیغاتی در واقع تلفیقی از دو عنصر
تري از پیام یا مفهوم نهفتـه در   بر جذب نگاه بیننده، او را به درك عمیق علاوهیک عکس تبلیغاتی بتواند 

بندي، نـورپردازي و خلاقیـت در نمـایش     شامل ترکیب ؛تصویر برساند. از سویی، هنر در این نوع عکاسی
هـاي عکاسـی، شـناخت     ی دیگر، علم به معناي درك دقیق تکنیـک یشود و از سو محصول یا خدمات می

 .ر باکیفیت استبراي ثبت تصاوی ،تجهیزات و استفاده هوشمندانه از فناوري

هاي اجتماعی، عکاسـی تبلیغـاتی    هاي نوین، به ویژه در حوزه هوش مصنوعی و شبکه با پیشرفت فناوري
هـاي پـردازش    به ابعاد جدیدي دست یافته است. هوش مصنوعی با ارائه ابزارهـاي پیشـرفته و الگـوریتم   

فراهم کرده اسـت. ایـن فنـاوري بـه     سازي تصاویر را با دقت و سرعتی بالا  تصویر، امکان ویرایش و بهینه
با جزئیـات   کند تا خلاقیت خود را به شکل مؤثرتري اعمال کنند و تصاویر تبلیغاتی را عکاسان کمک می

گذاري تصاویر تبلیغاتی تأثیر هاي اجتماعی در انتشار و از سوي دیگر، نقش شبکه تري تولید کنند. دقیق
ي  ستاگرام و پینترست، بستري براي نمـایش سـریع و گسـترده   هایی مانند این غیرقابل انکار است. پلتفرم
ها نفر  تواند در کسري از ثانیه توسط میلیون محتوا می ،ها پلتفرماین اند که در  آثار تبلیغاتی فراهم آورده

دیده شود. این امر باعث شده است که عکاسان و تولیدکنندگان محتوا به فکر تولید تصـاویر بـا کیفیـت    
بـه توانـایی جـذب مخاطـب در      ؛توجه فوري مخاطبان باشند، چراکه موفقیـت در ایـن فضـا   بالا و جلب 

 .ترین زمان ممکن بستگی دارد کوتاه

 و اسـت  کرده تلاش هاي عکاسی تبلیغاتی و صنعتی معرفی و تشریح اصول و روش راستاياین کتاب در 
حوزه مورد بررسی قـرار گیـرد. هـدف    اي از این  سعی شده با زبانی ساده و روان، مفاهیم پایه و پیشرفته

مندان به این رشته است تا بتوانند هنر خـود را بـا    این اثر، ارائه راهنمایی کاربردي براي عکاسان و علاقه
ایـن  اي خلق کنند. امید است که  گذار و حرفهتأثیر تري ترکیب کرده و تصاویر دانش فنی و علمی عمیق

هاي خود در  کسانی باشد که در پی درك بهتر و توسعه مهارت بتواند راهنماي مناسبی براي همهکتاب 
  .یاري رساندعلم و هنر آمیز  زمینه عکاسی تبلیغاتی و صنعتی هستند و آنان را در مسیر تلفیق موفقیت



  مقدمه
  

ثیرگذار در دنیاي هنر و تجارت اسـت کـه بـه کمـک آن،     أهاي حیاتی و ت عکاسی تبلیغات یکی از شاخه
هـاي خـود را بـه شـکلی خلاقانـه و جـذاب بـه         توانند محصولات، خدمات و ایـده  برندها می ها و شرکت

هاي بازاریـابی اسـت کـه بـا      ترکیبی از هنر، فناوري و استراتژي ؛مخاطبان معرفی کنند. این نوع عکاسی
 .شـود  توجه، ایجاد ارتباط و ترغیب به خرید یا استفاده از یک محصول یا خدمت، انجام مـی  جلبهدف 

کننـدگان، نقـش    ها و تصمیمات خریـد مصـرف   عکاسی تبلیغات به دلیل تأثیرگذاري مستقیم بر دیدگاه
بسیار مهمی در صنعت تبلیغات دارد. تصاویر تبلیغاتی باید بتوانند در کمترین زمان ممکن پیام خـود را  

ین تصـاویر معمـولاً بـا    به بیننده منتقل کنند و احساسی مثبت و ماندگار ایجاد نمایند. به همین دلیل، ا
شوند و شامل جزئیات دقیقی هستند که هر کدام به نوعی به ارتقـاء   تهیه می طولانیریزي  دقت و برنامه

 .کنند پیام تبلیغ کمک می

هاي نوآورانه و توجـه ویـژه بـه     توان به خلاقیت، استفاده از تکنیک می ؛هاي برجسته عکاسی تبلیغات از ویژگی
شناسـی   درك روان هاي فنی در عکاسی، توانایی بر داشتن مهارت ر این نوع عکاسی، علاوهجزئیات اشاره کرد. د

مخاطب و دانستن نیازها و ترجیحات بازار نیز از اهمیت بالایی برخوردار است. براي مثال، عکـاس بایـد بتوانـد    
تنهـا   خلق کند کـه نـه   هاي مناسب، تصویري بندي دقیق و انتخاب رنگ ، ترکیباصولیبا استفاده از نورپردازي 

 .نواز باشد، بلکه پیام تبلیغاتی را به بهترین شکل ممکن منتقل کند زیبا و چشم

هاي مختلفی ماننـد طراحـان گرافیـک، مـدیران      بر این، عکاسی تبلیغات به همکاري نزدیک با تیم علاوه
شود که از هر لحـاظ   منجر میها به تولید تصاویري  ها و آرایشگران نیاز دارد. این همکاري بازاریابی، مدل

افزارهاي ویرایش عکس نیز نقش  هاي جدید و نرم نقص باشند. همچنین، استفاده از تکنولوژي کامل و بی
 .دنکن مهمی در بهبود و ارتقاء کیفیت تصاویر تبلیغاتی ایفا می

نـد، بلکـه بـا    ک هاي محصولات کمک مـی  ها و ویژگی تنها به نمایش زیبایی نه ؛در نهایت عکاسی تبلیغات
تواند ارتباط عمیقی بین برند و مخاطبان ایجاد کند. ایـن ارتبـاط    بخش و جذاب، می خلق تصاویري الهام

 .هاي تبلیغاتی و افزایش فروش و محبوبیت برندها است قوي و مؤثر، عامل کلیدي در موفقیت کمپین

هـاي   تکنولـوژي و اسـتراتژي  طور خلاصه، عکاسی تبلیغات هنر و علمی است که با ترکیـب خلاقیـت،    به
کند که تأثیر عمیقی بر مخاطبان دارند و به تحقق اهداف تبلیغـاتی کمـک    بازاریابی، تصاویري تولید می

نظیر خود، همچنان یکی از ابزارهاي اصلی و مـؤثر در دنیـاي    هاي بی کنند. این نوع عکاسی با توانایی می
 .تبلیغات باقی خواهد ماند

 

 




